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• Inzet:
• versterking positie van vrije tijd en toerisme als 

 drager van ruimtelijke kwaliteit (duurzame 
 ontwikkeling)

• Andere manier van denken
• van consument naar producent van ruimte
• van sectoraal naar integraal (ketens en clusters)

• Andere aanpak
• zet in op regionale (beeld)verhalen
• zet in op nieuwe vraaggerichte waardeketens

• Andere rollen
• innoverende ondernemers
• stimulerende overheid

→Min. ELI: STIRR / Beeldverhalen
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"Groeten uit Holland" (VROMraad
 

advies 2006)



inzet
 

(samenvattend):

Gastwaarde Bedrijfswaarde

Gebiedswaarde

beeldverhaal



'regionale beeldverhalen'

• vertellen 'verhaal' van een regio (Toscane, 
 Bourgogne, Valencia, Piemonte, Heuvelland, 

 Friese Meren….)
• geven richting aan ontwikkelingskansen
• benoemen duurzame gebiedswaarden
• mobiliseren gebiedsactoren
• stimuleren ontwikkelallianties
• dus meer een proces

 
(narrating, framing) dan 

 een product

 
(brand, visie, plan)

• gebiedsontwikkeling als voortgaande 
 conversatie



van binnen naar buiten van buiten naar
 

binnen

windows of opportunity

nieuwe duurzame waardenketens

effectieve investeringscoalities

gebiedskwaliteiten

DNA/USP's

opkomende

 
markten

referentiebeelden

gebieds‐/beeldverhaal

in schema:







duurzame ontwikkeling

waardenmaken

storytelling

betrokkenheid

gebiedskenmerken

kansenkaarten

projectenprogramma

referentiebeelden

gebiedsopgaven

vitale coalitie

duurzame ontwikkeling

nieuwe markten

waardentoevoeging

regimevorming

gebiedsverhaal

mapping



"voorbij de branding"

http://www.youtube.com/watch?v=eTBmXdGo2xc
http://www.bandwerkplus.nl/klanten/www.jovd.nl/uploads/I-amsterdam.JPG




"co‐creatie"



Regionale Initiatieven

Adviescommissie 

 Regionale Beeldverhalen

Driebergen, 2013
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Land in Zee



verhaal

kansen coalitie

LandinZee

recreatieve routenetwerken

duurzame mobiliteitinformatievoorziening

recreatieve voorzieningen

gebiedsontwikkeling











business(re)modelling:
"content"

"experience""services"

een fantastisch verhaal

een magische ervaring
geen zorgen



Presentator
Presentatienotities
ando, siza, nishikawa, meehri

http://www.inselhombroich.de/tour12.htm
http://www.inselhombroich.de/s_tour09.htm
http://www.inselhombroich.de/s_tour15.htm
http://www.inselhombroich.de/tour05.htm
http://www.inselhombroich.de/tour19.htm
http://www.inselhombroich.de/tour04.htm
http://www.inselhombroich.de/tour15.htm
http://www.inselhombroich.de/station.htm
http://www.inselhombroich.de/s_tour02.htm


botsende
 

modellen

efficiency

massa kwaliteit

innovation

waarde
 

exploratiewaarde
 

exploitatie

commodificering

reductie
 

transactiekosten

planning co‐creation

economy of scale economy of scope

nieuwe
 

markten

doing things better doing better things

waarde
 

toevoeging



• forced

Jeroen Saris, Simon van Dommelen, Tamara Metze

 

(De Stad b.v.)
Nieuwe ideeën voor oude gebouwen

 
Creatieve economie en stedelijke herontwikkeling
Nai

 

Publishers, Rotterdam
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valkuilen
• sectorale bril / tunnelvisie
• oude wijn in nieuwe zakken
• organisatorische  & bestuurlijke drukte
• bestuurlijke krachtpatserij
• 'free rider'
• kopieergedrag
• valse concreetheid
• springende kikkers
• vakken vullen



10 kritische  factoren

tijd
 

& ruimte

enthousiasmerend
 verhaal

risico
 

kapitaal

'license to operate'

effectieve coalities

ontketenende
 houding

betrokken
ondernemers

relevante kennis

inspirerende overheid

lerend vermogen
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