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PARKSTAD LIMBURG

• Samenwerking lange geschiedenis (1965 stadsgewest 
oostelijke mijnstreek)

• Van “zwart naar groen” (1975-1991)
• Impuls in 1999: Parkstad Limburg
• In 2006: Wgr+ regio
• Doel samenwerking: 

Economische structuurversterking
• Ondanks beeldvorming legio resultaten samenwerking



PARKSTAD LIMBURG

Parkstad krimpt
1997: 275.000 inwoners
2012: 250.000 inwoners 
2020: 235.000 inwoners

Mega transformatie opgave:
• Fysiek
• Economisch
• Sociaal

Herstructurering centraal thema naast economie



VERGELIJKING 2006-2025
2006 - 2025
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Regioprogramma “Naar een duurzame vitale regio”

Uitvoering Strategische Agenda, twee pijlers:

1. Herstructurering

2. Economische Structuurversterking



Belangrijkste nieuwe economische ontwikkeling:



Belangrijkste nieuwe economische ontwikkeling:

Leisure
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RECREATIE & TOERISME

• Ontwikkeling toeristische bestedingen
• 80% komt uit dagtoerisme
• Aandeel toerisme in Zuid-Limburg (incl. Maastricht) is in 2006 gegroeid tot ruim 32%



KRACHT VAN PARKSTAD
Bezoekersaantallen Leisure Parkstad
Dagje uit
Bezoekers: >2.500.000
Omzet: +/- € 410 mln. (2012)

Shopping
Bezoekers: > 5.500.000
Omzet: +/- € 200 mln.

Cultuur en evenementen
Bezoekers: > 1.500.000
Omzet: +/- € 100 mln.

Bezoekersaantal Leisure City Parkstad 2009: > 9.500.000



ECONOMISCHE STRUCTUUR
Toerisme & Recreatie in verhouding tot andere sectoren (2010)

Sector Werkgelegenheid Parkstad Landelijk

Gezondheidszorg/ welzijnszorg 21.000 20% 15%

Handel 19.000 18% 18%

Industrie 15.500 15% 11%

Zakelijke dienstverlening 10.500 10% 17%

Overheid 8.000 7,5% 6%

Onderwijs 7.000 6,5% 7%

Bouwnijverheid 5.000 5% 6%

Toerisme & recreatie 6.000 6% 4%



TOERISTISCHE ONTWIKKELING

EN INVESTERING



KASTEEL HOENSBROEK



DISCOVERY CENTER CONTINIUM



SNOWWORLD



GAIA ZOO



MONDO VERDE



WOONBOULEVARD



CENTRUM/ CULTURELE LENTE



Toeristische visie Parkstad
Ambitie 2018-2020:

verdubbeling omzet

Hoe:
• van dag naar verblijfstoerisme
• concentratie in clusters
• verbinden en identiteit geven 

via LeisureRing



STRATEGIE TOERISME

Elk verschillend wat betreft thema maar 
overeenkomstig wat betreft gemak en gastvrijheid

9 potentiële rode clusters

•concentraties van hoogwaardig vermaak, 
verblijf en horecamix
•elk met voldoende kritische massa en een 
helder profiel
•gelegen in stedelijk gebied en nabijheid van 
de Parkstadring

10 potentiële groene clusters

•rustige en meer extensieve 
bestemmingen
•gelegen in de periferie
•genieten van het Zuid-Limburgse 
landschap 
en de streekeigen cultuur



RODE CLUSTERS
woonboulevard

Parkstad City
Snowworld/ Megaland
Sport- & leisurepark

Parkstad Limburg Stadion
Gaia Park/ Erenstein/ Brughof

Continium/ Minestone/ ZLSM
Mondo Verde/ Waterworld

Sigrano
Oostflank Brunssum



GROENE CLUSTERS
kasteel Wijnandsrade

kasteel Hoensbroek e.o.
historisch landschapspark Voerendaal

Land van kalk
station Simpelveld/natuur-
transferium/ bungalowpark

Eurodepark kasteel Schaesberg e.o.
Brunssummerheide

Schutterspark
Rodebach/ Roode Beek



BELANGRIJKE 
INVESTERINGEN

2012-2013



KASTEEL SCHAESBERG
• Boei
• Kasteel Schaesberg
• Gemeente Landgraaf
• ELKS



GROEVE VAN MOURIK (Oostflank Brunssum)

• Nature Wonder World
• Cofely gdf Suez
• Grontmij
• Jongen – Volkers/Wessels



Uitvoeringsprogramma toerisme

1. Buitenring
2. Gebiedsontwikkeling: Oostflank, Gravenrode
3. Stimuleren projecten: ZLSM, Kasteel Schaesberg, 

Land van Kalk
4. Marketing: Dit is Parkstad
5. Identiteit geven aan leisure product Parkstad via 

Parkstad Ring / leisurering 
project: “Leisurering” en “Entree Parkstad”

6. Programma “Culturele lente”



Uitvoeringsprogramma toerisme
7. Masterplan voor groenontwikkeling i.r.t. cultureel 

erfgoed, leisureverbindingen

8. Samenwerking bevorderen: Parkstad Attractief





PANORAMA 2030
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