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groeten uit holland

vijf jaar later....

Hans Mommaas Vrijetijd en Gebiedsontwikkeling
Tilburg University Voorthuizen, 21 april 2011



wat ging eraan vooraf

wat is er gebeurd

waar staan we nu

hoe gaan we verder

20 minuten



* wat ging eraan vooraf?



"Groeten uit Holland" (VROMraad 2006)

» een sterk (aansprekend, duurzaam) toeristisch
profiel vraagt om een sterke thuismarkt

* inzet vrije tijd en toerisme: van 'consument’ Vromraad

>

naar 'producent' van ruimte (ruimtelijke i s
kwaliteit en economische ontwikkeling) o SRR RO A

e js cluster V&T daar klaar voor?

* hoe sterker toe te rusten?




de uitdaging...

Ruimtelijke kwaliteit Economische ontwikkeling

license to operate

Organiserend vermogen



pleidooi voor...

* andere manier van denken
* van consument naar producent van ruimte
* van sectoraal naar integraal (ketens en clusters)

* andere aanpak ‘
* zet in op regionale (beeld)verhalen e
* zet in op nieuwe vraaggerichte Waardekgtens o

e andere rollen :
* innoverende ondernemers i
e stimulerende overheid



agenda sloot/sluit aan bij...

* groei vrijetijds- en toerisme economie

belang vrijetijd en toerisme als 'attractor’

agenda Gebiedsontwikkeling

agenda Duurzame Ontwikkeling

belang 'betekenis' (plaats, identiteit, beleving)
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1. 'regionale beeldverhalen'

e vertellen 'verhaal' van een regio (Toscane,
Bourgogne, Valencia, Poitiers, Heuvelland,
Friese Meren....)

e geven richting aan ontwikkelingskansen
(vector)

* benoemen duurzame gebiedswaarden

mobiliseren gebiedsactoren

stimuleren ontwikkelallianties

dus meer een proces (narrating, framing) dan
een product (brand, visie, plan)

beeldverhaal als 'conversatie’, als 'storytelling'




(...het is niet mijn broer....)

trop

strategische visie

structuurvisie

binnen

"regionaal beeldverhaal”

marketing

branding

promotie




2. duurzame ontwikkeling

Klantwaarde > Bedrijfswaarde

beeldverhaal

Gebiedswaarde



3. in samenhangende aanpak / 'nieuwe markten':

gebieds-/beeldverhaal

van binnen naar buiten van buiten naar binnen

ﬁ —
gebiedskwaliteiten opkomende markten
DNA/USP's I referentiebeelden

windows of opportunity
nieuwe duurzame waardeketens
nieuwe PMC's

nieuwe investeringscoalities



*
»

i Lﬂr‘!

ons dorp

SIGAREN

gt d ‘ e n i H ‘{E erven van ontwikkeling
ey ¥ . X g F . -}"

pelend netwerk

na

L
ta

p - |

bossen van bezinning




g
pu—

- l;-/ Leder- en Schoenenmuseum §22.443
') Meubelboulevard Zanddonk

Loonse en Drunense

De Efteling #3.200.000 G Duinen 1.800.000

Kinder/Speelboerderij Pukkemuk '105.00% 1 Huis ter Heide
|

Blauwe meer &
Experience Island

@ TWEE POORTEN

o ————

/(@ Tilburg 1638.166

58.172 Museum De Pont
_. 43840 Audax Textielmuseum
gl 53678 Noord-Brabants
@ AANTREKKELLIK WONEN - Natuurmuseum
16.070 Scryption

e
----------------------- 115.801 Schouwburg g
31.105 Paradox =

CREATIEVE REGIO

MED(A & ENTERTAINMENT / AMBACHTEN



e wat is er ondertussen gebeurd?



teveel om op te noemen.... 2011 Groeten uit Voorthuizen

Nieuwe Markten projecten AdviescommigSie Regionale Beeldverhalen

Ondernemers Dijk van een Delta

Provincies Inspiratie Atlas

Beeldverhalen

Productviteitsprogramma
Ministerie EZ

Innovatietafel Recreatie en Ruimte Gastvrij Nederland

Ministerie LNV

. . Kenniscentrum Kusttoerisme
Kabinetsreactie

Manifest van Hattem

2006 Groeten uit Holland



veel regionale initiatieven...

Dijk van een Delta

Utrechtse Heuvelrug

Friese Meren

Parkstad Limburg

Midpoint Brabant
Brabantse Land
Drechtsteden
Overijssels Water Terug naar de Kust
Land van Peel en Maas Landgoed Twente

Heerlijkheid Heuvelland



met uiteenlopende aanvliegroutes....
....maar gedeelde ambitie

doorbreken 'lock in'

ondernemersnetwerk

ondernemerskansen

ontwikkelingsmaatschappj
strategisch verhaal

duurzame ontwikkeling

hap

stagnerend ondernemersc :
waardecreatie

gebiedsopgave
ruimtelijke kwaliteit

onscherpe agenda



Investment
value

demolition / -}
building Commercial

e rVO O r : development

20

. Offices
Investment Cultural jmpls
impuls

©Jeroen Saris et al (2006) Nai publishers



e waar staanwenu?



* partijen in beweging
* tal van regionale projecten / initiatieven / energie

* het begin van een gedeelde ambitie en een gedeeld verhaal

— maar ook:
* probleem 'Valley of Death’
* ontbreken regionaal probleemeigenaarschap
* dreigende versnippering en vervlakking
— dus:
* nog onvoldoende ontwikkelvermogen
* noodzaak versterken innovatieruimte

* in context kredietcrisis en ander politiek klimaat

— nu wordt het pas echt spannend!!



* hoe gaan we verder ?



vijf uitdagingen:

1. uitwisselen van ervaringen (wat leren we?)

2. scherp houden van de agenda (waarom doen we dit?)

3. in beeld brengen van de koplopers (wie loopt voorop?)

4. meenemen van de omgeving (volgt u mij?)

5. opeisen innovatieruimte (mag ik even langs?)



AKSIE!.. AKSIE!.. AKSIE!..

voor de provincies:
eneem rol als aanjager van innovaties
ezoek aansluiting bij strategische gebiedsagenda's

voor de ondernemers:
eneem je maatschappelijke verantwoordelijkheid

ezoek naar innovatieve verbindingen bedrijfs- en gebiedswaarden
einvesteer in kennis, samenwerking en maatschappelijk vertrouwen

voor de sector:
eformuleer scherpe innovatie-agenda
evanuit urgentie 'license to operate'

emaak top tien 'Innovatieve Leisure en Toerisme Hotspots'
efaciliteer de uitwisseling van kennis en ervaring

voor het rijk:

eorganiseer een productieve kennisinfrastructuur
ehelp de provincies bij het oppakken van hun rol



Nieuwsbericht - Logistiek Vastgoed

Loglstleke hotspot van Nederland 2010:

Venlo-Venray

Auteur: Bas Dijkhuizen
Geplaatst 11 mei 2010

De regio Venlo-Venray is de belangrijkste logistieke hotspot van Nederand. VenloNMenray krijot dit jaar de
hotspot nr.1 status op de Logistieke Kaart van Nederland, omdat deze regio van een panel van 23
logistieke experts de meeste punten kreeg op de criteria aanwezigheid personeel, beschikbaarheid grond

en aanwezige infrastructuur.

logistiek: e

Logistieke kaart 'u'an Nedeﬂmd 2010

T tion hotspats.

f

sii%ﬁﬁf ii

Aanbevolen artikelen
¥ Logistiske Kaart met hotspots van Nederland

¥ Wenlo most logistieke potentie beter
benutten’

¥ Eluﬂ N=|:|=rlan|:| 3|]I| in Europess logistisk?

De voorgaande twee edities van de logistieke hotspot van het
jaar verkiezing waren een prooi voor de regic West-Brabant. Dit
jaar gaat de logistieke hotspot nr.1 status naar de regio Yenlo-
Venray die in de uitslag met een miniem verschil van gen punt
West-Brabant maar net voorblijft. Het is overigens voor de vijffde
keer datVenlo (met sinds 2009 Venray eraan toegevoegd) met

de eer gaat strijken.

Top 10 logistieke hotspot

In de einduitslag worden Venlo-Venray en West-Brabant
gevolgd doaor de erkende logistieke hotspots Tilburg €3}, de
haven van Rofterdam (4), Almere-Zeewolde (5), Amhem-
Mijmegen (), Oss-Veghel-Eindhoven (T}, Schiphol (3}, Tiel-
Geldermalsen (9) en de haven van Amsterdam (10).

Zes criteria

Ce Logistieke Kaart van Mederland 2010 met daarop de 20
helangrijlste logistieke hotspots is tot stand gekomen op
basis van zes criteria: 1) beschikbaarheid grond en panden, 2}
aanwezigheid goede infrastructuur, 3} bereikbhaarheid
logistieke knooppunten, 4) medewerking overheid en
gemeenten, 5) beschikbaarheid personeel apleidingen en 6]
inzetbaarheid motivatie medewerkers.




PROJECTEN

U bevindt zich hier: Home

zoeken...

[ Utgebreid
zoeken |

Algemene Informatie

& Qver TransForum
# Nieuwsarchief

TrRANSFoORUM
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| PERSBERICHTEN | PUBLICATIES | IMPRESSIE SLOTBIJEENKOMST | CONTA(

TransForum

TransForum stimuleert de noodzakelijke duurzame ontwikkeling van de
Nederlandse landbouw door deze te verbinden met zijn verstedelijkte
omgeving. We bouwen aan gepassioneerde coalities van

kennisinstellingen, overheden, maatschappelijke organisaties en bedrijven.

Samen ontwikkelen we nieuwe bedrijvigheid die winstgevend is, het milieu
respecteert en ket welzijn van mens en dier verbetert.

Video's

Eerste Landmarkt open per 7 ap
7i4i2011

Nieuw boek Regionaal Yoercents
levert een bouwsteen voor ‘regic
gemengde bedrijven’

212201

Inspirerende afsiuiting

Mainport-Greenport
214202011



dank voor uw aandacht




