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De eerste hotspots zijn de voorbeeldplekken waaraan anderen zich 
kunnen spiegelen en waar ze zich mee kunnen meten. Deze hotspots 
bevinden zich wellicht in één of meer van de door het kabinet onder-      
scheiden topregio’s, te weten Amsterdam, Eindhoven en Rotterdam. 
Ook bezien we of we hotspots kunnen identificeren in één van de krimp-
regio’s Limburg, Zeeland of Groningen, rond het Deltaprogramma of 
andere beleidsmatig relevante gebieden. Maar ook daarbuiten kunnen én 
zullen natuurlijk hotspots voorkomen. 

Hotspots moeten aan drie criteria voldoen: 
1	 Aantrekkelijkheid Het moeten regio’s zijn 
die worden gewaardeerd door bewoners en 
bezoekers.

2	 Vestigingsklimaat De regio moet zittende 
en nieuwe ondernemers veel te bieden hebben.

3.	 Innovatie Er moeten vernieuwende zaken 
ondernomen worden die helpen Gastvrijheid 
van Wereldklasse te realiseren. 

Deze criteria worden in samenwerking met het veld uitgewerkt. Daarbij 
gaat het niet alleen om de kwaliteit en de eenduidigheid. Van groot 
belang is ook dat de criteria breed gedragen worden. Iedere regio moet 
zich uiteindelijk aangesproken voelen door de uitslag van de competitie. 
Alleen dan gaat het vliegwiel zoals we dat in gedachten hebben, werken. 

Wanneer de criteria helder zijn, kunnen aan de hand daarvan eerste 
hotspots geïdentificeerd worden. Vervolgens zal een panel van (erva-      
rings)deskundigen op zoek gaan naar andere mogelijke hotspots in 
Nederland en jaarlijks een aantal hotspots selecteren die in dat jaar op 
bijzondere aandacht kunnen rekenen en een voorbeeld voor anderen zijn.

Midden-Brabant
als mogelijke hotspot 

Situatie
•	 Ruim 10 miljoen bezoekers

•	 Hoogwaardige kennis en bedrijven

•	 Goed vestigingsklimaat

•	 Urgente kwestie: bereikbaarheid

Voorbeeld van mogelijke innovaties
Nieuwe invulling geven aan vrijetijdsverkeer

•	 Integratie woon-werk-vrijetijdsverkeer 

	 (bijv. meerzijdig P+R / transferium)

•	 Vervoer als beleving ontwikkelen 

	 (bijv. nieuwe vormen van vervoer als attractie
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Proces Het organiseren van ‘hotspots’ en enige competitie om 
koplopers in het zonnetje te zetten is ons echter nog niet genoeg. Wil de 
‘competitie hotspots’ een drager worden voor de beweging en daarmee 
de verandering in Vrije Tijd en Toerisme zoals in hoofdstuk 1 verwoord, 
dan moeten wij rondom deze competitie een beproefde vernieuwings-
strategie organiseren. Een proces van ontmoeting en aanmoediging 
waarin:

•	 Ervaringen worden uitgewisseld tussen betrokkenen van verschillende 
	 gebieden en geïnteresseerden elders in het land (Wat leren we?)
•	 De agenda scherp wordt gehouden (Waarom doen we dit en waar 
	 leidt het toe?)
•	 Vernieuwers worden geëerd (Wie loopt voorop?)
•	 De wijdere omgeving wordt aangestoken en meegenomen 
	 (Wilt u volgen?)
•	 Innovatieruimte wordt opgeëist (Mag ik even passeren?)
•	 Verbindingen worden gelegd (Is dit interessant voor u?)

De leden van de initiatiefgroep zullen naast de competitie hotspots 
gedurende het jaar door samen met andere partijen:

•	 Leersessies beleggen waarin ervaringen worden uitgewisseld en 
	 kennis productief wordt gemaakt.
•	 Dorpspompen en andersoortige ontmoetingsplaatsen organiseren 
	 om elkaar bij te praten en op te jagen.
•	 PR bedrijven zodat belanghebbenden weten wat er gaande is en 
	 nauw betrokkenen worden gesteund via “faming” van degenen die 
	 hun nek uitsteken.
•	 Lobby verrichten om de noodzakelijke experimenteerruimte en 
	 bestuurlijke belangstelling te verwerven.
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Wij zijn er van overtuigd dat als we op deze wijze te werk 
gaan Gastvrijheid van Wereldklasse geen wensdroom hoeft 
te blijven. De afgelopen maanden is daartoe een actie-
programma opgesteld, dat wij graag met u gaan uitvoeren. 
Doe mee en meld u aan op www.recreatieenruimte.nl.

Samenwerking in de toekomst in 
de Gouden Driehoek-plus  
Nederland heeft in 2025 tien “hotspots“ van internationale allure. Het is leuk 

om van de ene naar de andere hotspot te gaan, omdat het daar weer heel anders 

is. Door de geringe afstanden en uitstekende verbindingen over de weg, de rails 

en het water is dat ook heel eenvoudig. De verbindingen met de ommelanden zijn 

gevarieerd en veilig, zodat je al begint te recreëren bij je voordeur. En elke 

plek is vanuit heel de wereld goed te bereiken via het prima geregelde vlieg-

verkeer. 

Gastvrijheid wordt in 2025 met een hoofdletter geschreven. De recreant of toe-

rist regelt probleemloos à la carte zijn vrijetijdsbesteding via een sprekende 
computer, de I-friend. De I-friend biedt iedereen de mogelijkheid om zijn wensen 

scherper te krijgen en vervolgens om te zetten in concrete arrangementen. 

Nederland is de wereldwijde nummer één bestemming voor water- en fietsvakanties 

in alle prijsklassen, en de kwaliteit van het aanbod wordt alleen maar beter.

Essentieel voor dit resultaat is samenwerking in de Gouden Driehoek-plus. 

Ondernemers trekken op allerlei niveaus gezamenlijk op, bieden arrangementen op 

maat, benutten de meest recente technieken en inzichten, behalen een gerespec-

teerd rendement en worden gewaardeerd voor hun inzet om regio’s mooi te maken én 

te houden. Overheden denken mee met ondernemers en geven hun actief de ruimte om 

te ondernemen en te investeren. Samenwerking tussen partijen wordt actief bevor-

derd. Onderwijs- en onderzoekinstellingen zorgen dat bestaande kennis productief 

wordt, leggen nieuw ontwikkelde kennis vast, regionaliseren bestaande kennis en 

ontwikkelen ontbrekende kennis. Maatschappelijke organisaties zorgen mede voor 

een aantrekkelijke omgeving en helpen bij het articuleren van de behoeftes.
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