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Inhoud presentatie  

1. Introductie (voor de uitnodiging)  

2. Ruimtelijke context Poort van Zeeland (opgave & verankering) 

3. Aanpak quick scan (fase 1) 

4. Publieke ontwikkelkaders (vereisten & wensen) 

5. Aanpak marktdialoog (fase 2) 

6. Resultaten & aanbevelingen voor vervolg (fase 3) 

 

Inspiratie voor ontwikkelopgave Noordkop (discussie)?! 
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Uitnodigingsplanologie?  

ÅPublieke partijen nemen een uitnodigende én faciliterende 

houding aan (i.p.v. een actief regisserende rol)  

ÅZij willen met deze rol initiatieven van anderen uitlokken 

(uitnodigen) én mogelijk maken (faciliteren)  

ÅHet vizier is daarbij gericht op initiatieven uit de 

maatschappij (privaat en/of particulier)  
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 Bron: Susan Groot Jebbink, MCD, 2012 scriptie, 2012 



Meerwaardecreatie voor eindgebruiker?  

ÅKwestie van kiezen voor het (juiste) perspectief!  

Bron: Cahier Meerwaardecreatie, NLBW 2012 
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 Bron: Cahier Meerwaardecreatie, NLBW 2012 



Definitie marktconsultatie  

ÅEen door GZH georganiseerde informatie-uitwisseling met 

geïnteresseerde marktpartijen over de voorgenomen  

aanbesteding van een (gemeentelijke) ontwikkelproject 

(Poort van Zeeland)  

ÅMede aan de hand waarvan GZH met behulp van een 

aantal inhoudelijke kaders de potentiële haalbaarheid van 

dat ontwikkelproject vaststelt  
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Fasen in het consultatieproces  
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Fase 1 Fase 2 Fase 3 



2. Ruimtelijke context Poort van Zeeland  

7 

 



Ontwikkelopgave West Repart  

ÅHuidige situatie 

- 2 Percelen met omvang van 2,77 ha 

- bestemming grondgebonden agrarische 

bedrijvigheid 

ÅGewenste situatie 

- Multifunctioneel dagrecreatief programma 

(inclusief ondersteunende horeca en 

detailhandel) 

- Geen verblijfsrecreatie (in verband met 

marktverzadiging) 

ÅOptioneel  

- betrekken nabijgelegen Napoleonschuur 

(1.840 m2) 8 
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Ruimtelijke knelpunten  
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Gebiedskwaliteiten  

10 

 

10 

 


